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Unsere Aussendienst-Büros

Warum wir immer mehr halten als wir 
versprechen: Sprechen Sie mit uns.

Liebe Geschäftspartnerinnen und Geschäftspartner,

mit einer bemerkenswerten Neuerung in Sachen maximierter Erfolgskontrolle möchte die MEDIENGRUPPE 
KLAMBT das Werbejahr 2010 bereits heute einläuten. Wir bieten unseren Partnern im Anzeigen- 
bereich in Zukunft eine neuartige, kundenorienterte Auflagengarantie und sind sicher, damit neue 
Maßstäbe im Werbemarkt zu setzen. 

Klambt ist damit der erste Verlag, der Ihnen auf die Zukunft projiziert eine Auflagengarantie für Ihre 
Werbespendings einräumen wird. Unsere neue Serviceleistung trägt den Namen Auflagengarantie 2.0, 
weil wir damit einen neuen verbindlichen Standard setzen, der weit über das hinaus geht, was in den 
üblichen AGBs als Leistungsnachweis festgeschrieben wird.

Wie funktioniert die Auflagengarantie 2.0? Bei Aufträgen ab 6 Frequenzen werden die heft- 
bezogenen verkauften Auflagen des Vorjahres als Basis genommen und garantiert. Die Abweichungen 
werden dann via Kontenblatt festgehalten. Mehrverkäufe werden als Bonus gegeben, geringere 
Verkäufe durch Freischaltungen ausgeglichen. Dadurch ist garantiert, dass Sie die Medialeistung, die 
Sie einkaufen, auch tatsächlich erhalten. 

Ab 2010 werden wir unseren erfolgreichen Newcomer OK! deshalb heftbezogen zur IVW melden, 
so dass in Zukunft auch hier heftbezogene Vergleiche möglich sind. Um Ihnen bei OK! noch mehr 
Planungsstabilität zu garantieren, erhöhen wir die Garantieauflage von 160.000 Exemplaren auf 
190.000 Exemplare. Da für unseren neuen Titel Welt der Frau noch keine Vorjahreszahlen vorliegen, 
werden wir auch hier eine Garantieauflage von 120.000 Exemplaren anbieten. Wir bieten damit ein 
einzigartiges, transparentes System, um die Voraussetzungen zur Werbewirkung planbar zu machen. 
Für die weiteren Titel der MEDIENGRUPPE KLAMBT liegen heftbezogene Daten vor. Sie sind unter 
www.pz-online.de jederzeit abrufbar.

Noch mehr Good News zu den Anzeigenpreisen: Saisonale Preise wird es bei uns auch in 2010 nicht 
geben. Wir favorisieren einfache, transparente und kundenorientierte Lösungen. Die Kombinations-
systeme der Klambt Classics haben wir bei den Rabatten vereinfacht. Es gilt ab 1.1.2010 eine neue 
einfache Rabatt-Staffel, die Sie umseitig finden.

Aufgrund der Vereinfachung der Kombinationsrabatte können in 2010 auch unterschiedliche Formate 
und Motive in den Einzeltiteln geschaltet werden. Basis für die Rabattierung ist dann das in den Einzel-
titeln erzielte gemeinsame Seitenvolumen. 

Bei den wöchentlichen Klambt Classics haben wir die Anzeigenpreise um 5 % reduziert. OK! und 
Lea haben wir aufgrund der Leistungssteigerungen um 2.000,- bzw. 668,- Euro angehoben. Die neuen 
ab 1.1.2010 gültigen Anzeigenpreise finden Sie nebenstehend. Wir freuen uns auf eine gute, 
speditive Zusammenarbeit.

Mit freundlichen Grüssen

Martin Fischer					     Ulrike Geisert			 
Geschäftsführer Sales				    stv. Gesamt-Anzeigenleiterin

Speyer, den 28. September 2009

»Vertrauen
	ist gut,
	Kontrolle
	ist besser.«
	 Wladimir I. Lenin, Revolutionär

»Kontrolle
	ist gut,
	Garantie
	ist besser.«
	 Mediengruppe Klambt, gegr. 1843



2 Zeitschriften	 mit	   7,5 %	 Kombinationsrabatt

3 Zeitschriften	 mit	 10,0 %	 Kombinationsrabatt

4 Zeitschriften	 mit	 12,5 %	 Kombinationsrabatt

5 und mehr Zeitschriften	 mit	 15,0 %	 Kombinationsrabatt

Beispiel: 9 Seiten Lea, 6 Seiten 7 Tage, 9 Seiten OK!

6 Seiten werden in allen drei Titeln mit 10 % Kombinationsrabatt abgerechnet, 3 Seiten in OK! und Lea mit 7,5 %. 

rabattiert.

OK! 	 Garantieauflage 190.000 Exemplare Gesamtverkauf

Lea 	 heftbezogene Verkaufsauflage des Vorjahres

Welt der Frau 	 Garantieauflage 120.000 Exemplare Gesamtverkauf

7 Tage 	 heftbezogene Verkaufsauflage des Vorjahres

Frau mit Herz 	 heftbezogene Verkaufsauflage des Vorjahres

Heim und Welt 	 heftbezogene Verkaufsauflage des Vorjahres

Die neue Frau 	 heftbezogene Verkaufsauflage des Vorjahres

Woche der Frau 	 heftbezogene Verkaufsauflage des Vorjahres

Welt der Frau / Lea Kombi	 Garantieauflage 120.000 Exemplare / Gesamtverkauf aus Lea¹

Klassik Frauen 2 	 heftbezogene Verkaufsauflage des Vorjahres

Klassik Frauen 3 	 heftbezogene Verkaufsauflage des Vorjahres

Aktiv Frauen 2 Plus 	 heftbezogene Verkaufsauflage des Vorjahres

Frauen Premium Kombi 	 heftbezogene Verkaufsauflage des Vorjahres

Frauen Premium Kombi Plus 	 heftbezogene Verkaufsauflage des Vorjahres

Frauen Mega Kombi	 heftbezogene Verkaufsauflage des Vorjahres

	 ¹ heftbezogene Verkaufsauflage des Vorjahres

People & Style

Classics

Kombis

OK! 	 13.500 EUR	 + 2.000 EUR	 + 17,4 %

Lea 	 7.200 EUR	 + 668 EUR	 + 10,2 %

Welt der Frau 	 7.450 EUR	 ± 0 EUR	 ± 0,0 %

7 Tage 	 2.577 EUR	 - 136 EUR	 - 5,0 %

Frau mit Herz 	 4.418 EUR	 - 233 EUR	 - 5,0 %

Heim und Welt 	 2.577 EUR	 - 136 EUR	 - 5,0 %

Die neue Frau 	 4.317 EUR	 - 227 EUR	 - 5,0 %

Woche der Frau 	 4.317 EUR	 - 227 EUR	 - 5,0 %

Welt der Frau / Lea Kombi	 14.650 EUR 	 + 668 EUR	 + 4,8 %

Klassik Frauen 2 	 6.471 EUR	 - 157 EUR	 - 2,4 %

Klassik Frauen 3 	 8.616 EUR	 + 302 EUR	 + 3,6 %

Aktiv Frauen 2 Plus 	 14.250 EUR	 + 971 EUR	 + 7,3 %

Frauen Premium Kombi 	 13.676 EUR	 + 103 EUR	 + 0,8 %

Frauen Premium Kombi Plus 	 19.405 EUR	 + 1.017 EUR	 + 5,5 %

frauen Mega Kombi	 21.596 EUR	 + 1.038 EUR	 + 5,0 %

Rezepte mit Pfiff	 5.369 EUR	 ± 0 EUR	 ± 0,0 %

Veränderung gegenüber VorjahrAnzeigenpreise 2010 (1/1 Seite)
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Classics

Kombis

Specials

Ein Maximum an 
Transparenz, 
ein Optimum an 
Wirtschaftlichkeit:
Ihr Fakten-Update 
für 2010

Basis für die Auflagengarantie 2.0

Kombinationsrabatte für die Klambt-Wunschkombinationen

Anzeigenpreise 2010 (gültig ab 1. 1. 2010)

Medium

Neben der neuen 
Auflagengarantie 2.0 
sehen die bisherigen 
Systeme ziemlich 
alt aus.

Ab 2010 exklusiv bei MEDIENGRUPPE KLAMBT: 
100% Medialeistung für Ihre Werbespendings.

Basis für die Berechnung ist das in den Einzeltiteln erzielte gemeinsame Seitenvolumen.

Das in den Einzeltiteln erzielte Volumen wird bei


